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INTRODUCTION

%ﬂtural activities in Canada range from children’s festivals, the
restoration of heritage properties, music festivals and the production of
films based on Canadian stories, to providing access to books and
information through library systems. The majority of Canadians
recognize the contribution made by the culture sector to the richness of
their own lives, as well as to the vitality of individual communities and
to the nation as a whole. In recent years, studies have also demonstrated
the positive contribution of the culture sector to Canada’s economy.

The distinctive character of Canadian culture is reflected in the images
of Canada held by Canadians and by people from other nations. These
images have evolved from the geography, history and peoples of Canada,
and through the activities of our culture-related industries and institu-
tions. In Canadian Culture in Perspective: A Statistical Overview, data
and related information are provided on the various components of the
culture sector, each of which contributes to Canada’s distinctive cultural
identity.

The analyses accompanying the data are not exhaustive; they merely
introduce the reader to the analytic possibilities that are available in the
data. While the Culture Statistics Program (CSP) at Statistics Canada
gathers the majority of the information presented in this publication,
other divisions at Statistics Canada and a variety of other sources have
also provided information. Further information on data quality,
methodology, or special data requests may be obtained by contacting
the Culture Statistics Program or any Statistics Canada Regional Office
(listed on the inside front cover of this publication).

This publication attempts to provide a balanced information package
on the culture sector in Canada at the national level. The CSP negotiates
with individual provinces for more detailed work in many areas, on a
cost-recovery basis. In general, the authors are confident that the
information given here accurately reflects overall trends.

Organization

Canadian Culture in Perspective: A Statistical Overview consists of
five chapters. Chapter 1, “Economic Dimensions of the Culture Sector”,
examines the culture sector from a broad economic perspective. The
chapter begins with a conceptual framework for the collection and
analysis of Canadian culture statistics. The adoption of a framework
enables analytical activities of different origins to be based on consistent
conventions, concepts, definitions, and terminology, hence fostering
more coherent and credible analytical conclusions. This chapter includes
an estimate of the size of the culture sector in Canada. The role of
government spending across Canadian culture is described. The chapter
continues with information on cultural activities by tourists in Canada,
and concludes with an examination of international trade in the culture
sector between Canada and the rest of the world.
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INTRODUCTION

VQ/U Canada, les activités culturelles englobent notamment les festivals pour
enfants, la restauration de biens patrimoniaux, les festivals de musique et la
production de films inspirés de la réalité canadienne, ainsi que I’acces a la
littérature et a I’information par le biais d’un réseau de bibliotheques. La
majorité des Canadiens savent pertinemment que le secteur culturel enrichit
leur vie et contribue a la vitalité de la collectivité a I’échelle locale et nationale.
Au cours des dernieres années, des études ont également révélé 1 apport positif
du secteur culturel a I’économie de notre pays.

Le caractere distinctif de la culture canadienne se refléte dans les images que
le pays évoque pour les Canadiens et pour les gens de I’étranger. Ces images
découlent de la géographie, de I’histoire et des peuples du Canada et sont
véhiculées par les activités de nos industries et établissements culturels. La
culture canadienne en perspective : Apercu statistique présente des données
et des renseignements connexes sur les diverses composantes du secteur
culturel, qui contribuent chacune a I’identité culturelle distincte du Canada.

Les analyses qui accompagnent les données ne sont pas exhaustives; elles
indiquent simplement au lecteur les possibilités analytiques qu’offrent ces
données. Le Programme de la statistique culturelle de Statistique Canada
rassemble la plus grande partie de 1’information reproduite dans la présente
publication. D’autres divisions de Statistique Canada et diverses autres sources
ont également fourni des renseignements. On peut obtenir d’autres
renseignements sur la qualité des données et sur la méthodologie, ou encore
des données particulieres, en communiquant avec le Programme de la
statistique culturelle ou avec un bureau régional de Statistique Canada (voir
la liste en deuxiéme de couverture).

La présente publication vise a proposer un tableau équilibré du secteur culturel
canadien a I’échelle nationale. Le Programme de la statistique culturelle
négocie avec les provinces pour obtenir, selon le principe du recouvrement
des cofits, des données plus détaillées sur divers aspects. En régle générale,
les auteurs estiment que les renseignements contenus dans la présente
publication témoignent fidelement des grandes tendances générales.

Structure

La culture canadienne en perspective : Apercu statistique comporte cing
chapitres. Le chapitre 1, « Aspects économiques du secteur culturel », aborde
le secteur culturel d’un point de vue macroéconomique. Il présente d’abord
le cadre conceptuel de la collecte et de ’analyse des statistiques culturelles
canadiennes. L’adoption d’un cadre de travail permet de fonder différentes
activités analytiques sur des conventions, des concepts, des définitions et
une terminologie uniformes, favorisant de ce fait des conclusions analytiques
plus cohérentes et plus crédibles. Ce chapitre comprend une estimation de la
taille du secteur culturel au Canada et décrit le rdle des dépenses publiques
dans ce secteur. Il présente aussi des renseignements sur les activités culturelles
au Canada et se termine par un examen du commerce entre le Canada et le
reste du monde dans le secteur culturel.

Statistics Canada — Cat. no. 87-211-XIB / Statistique Canada — n°87-211-XIB au cat.




%nadian Culture in Perspective: A Statistical Overview

Chapter 2, “Social Dimensions of the Culture Sector”, looks at
characteristics of the culture labour force in Canada, provides insight
into the growing role of volunteering in the culture sector and profiles
consumer spending on and participation in culture-related activities.
New media is also looked at.

Chapter 3, “Sector Profiles: Heritage, Libraries, Performing Arts, Visual
Arts and Artistic Design”, provides a detailed examination of selected
arts and heritage institutions operating in the culture sector in Canada.
It begins with information on activities related to heritage institutions
including museums, nature parks, galleries, archives and the like. It
continues with a description of Canadian libraries. It also presents a
profile of not-for-profit professional performing arts groups in Canada
as well as a very brief overview of festivals. The visual arts and artistic
design sector is treated separately.

Chapter 4, “Ownership and Content of Culture Industries”, follows
selected themes while exploring information on the publishing, film,
broadcasting and music industries in Canada.

Chapter 5, “Methodology and Data Quality”, describes the methodology
and data quality of the ten surveys conducted by the CSP, and gives
definitions and explanatory notes as warranted.

D% culture canadienne en perspective : Apercu statistique

Le chapitre 2, « Aspects sociaux du secteur culturel », expose les
caractéristiques de la population active du secteur culturel canadien, se penche
sur le role de plus en plus important du bénévolat dans le secteur culturel et
aborde les dépenses que les consommateurs consacrent aux activités
culturelles ainsi que leur participation a ces activités. Ce chapitre examine
aussi les nouveaux médias.

Le chapitre 3, « Profils sectoriels: patrimoine, bibliotheques, arts
d’interprétation, arts visuels et design », présente un examen détaillé de
certains établissements consacrés aux arts et au patrimoine et ceuvrant dans
le secteur culturel canadien. Il évoque dans un premier temps les activités
liées aux établissements du patrimoine: musées, parcs naturels, galeries d’art,
archives, etc. Il trace ensuite le profil des bibliotheques canadiennes, puis
des compagnies professionnelles d’arts d’interprétation sans but lucratif au
Canada, et présente un bref apercu des festivals. Le secteur des arts visuels
et du design fait I’objet d’un traitement distinct.

Le chapitre 4, « Propriété et teneur des industries culturelles », aborde certains
aspects liés aux industries du cinéma, de la radiodiffusion, de la musique et
de I’édition au Canada.

Enfin, le chapitre 5, « Méthodes statistiques et qualité des données », décrit
les méthodes statistiques et la qualité des données des dix enquétes menées
par le Programme de la statistique culturelle et fournit des définitions et des
notes explicatives au besoin.
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ECONOMIC DIMENSIONS OF THE
CULTURE SECTOR

1.1  The Canadian Framework for
Culture Statistics

L//he Culture Statistics Program (CSP) has been concerned for a
number of years with the development of a methodology and conceptual
framework for the collection and reporting of data in the field of culture.
It was recognized that the adoption or endorsement of a conceptual
framework by private and public sector data users would enable the
development of analytical activities based on standard agreed-upon
conventions, concepts, definitions, and terminology, hence fostering
more coherent and credible analytical conclusions. The framework
should relate to all activities ranging from the creation and provision of
cultural goods and services to the participation of individuals in cultural
activities. Analytic needs expressed by clients range from economic
impact analysis, culture labour market analysis, and culture trade and
investment activity measurement, to consumer profiles.

Work on a new Canadian culture framework began in earnest in 1996.
The partnership included the federal Departments of Canadian Heritage,
Foreign Affairs and International Trade, Industry Canada, and Statistics
Canada as equal contributors. Many other organizations also provided
input into the creation of the framework such as L'Institut de la statistique
du Québec, the Canada Council for the Arts, the Canadian Conference
of the Arts, provincial governments and agencies, and a number of
cultural industry association representatives.

The questions which the federal partnership wrestled with in this search
are probably no different from those encountered by the original
UNESCO framework designers and by others such as CIRCLE (Cultural
Information and Research Centres Liaison in Europe) and the
Organization for Economic Co-Operation and Development in their
subsequent treatment of this subject. The fundamental questions
included the following. How wide should the net be cast (regardless of
whether the results are to be used for sector analysis or to measure the
size of the culture sector nationally)? Should the definition of the culture
sector be governed by what is traditionally viewed as culture (the arts,
culture industries, and heritage), or by the 1986 UNESCO definition
that also includes such components as photography, design, architecture,
and spo