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Résumé

La commercialisation des innovations consiste a introduire de nouvelles idées et technologies sur
le marché. 1l s’agit d’un élement clé pour que les entreprises profitent de la valeur marchande de
leurs innovations. Toutefois, les données montrent que les entreprises canadiennes sont a la
remorque de leurs principaux concurrents en ce qui a trait a la capacité de tirer parti des
avantages économiques de leurs innovations. Ce document vise a mieux comprendre le
processus de commercialisation des innovations, grace a un examen des facteurs sous-jacents qui
favorisent la réussite du processus d’innovation. Les principales données utilisées pour I’analyse
proviennent de I’Enquéte sur I’innovation de 1999 (pour les industries de la fabrication) de
Statistique Canada.



