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L’engouement des Canadiens pour le magasinage 
fait gonfler les revenus des détaillants et des 
grossistes tout en stimulant l’emploi dans le 
secteur du commerce de détail. Le nombre de 
travailleurs du secteur du commerce de détail est 
presque égal à celui du secteur de la fabrication 
en raison de l’expansion du commerce de détail 
et de la diminution de la fabrication.

Les bénéfices d’exploitation des détaillants ont 
atteint 21,1 milliards de dollars en 2006. Il s’agit 
d’une hausse de 9,5 % par rapport à 2005 et le 
niveau le plus élevé depuis 2002.

Les recettes d’exploitation de 413,8 milliards de 
dollars représentaient un gain de 5,7 %, supérieur 
au taux de croissance moyen annuel de 4,7 % 
enregistré de 2002 à 2006.

L’emploi dans le commerce de détail a progressé 
en moyenne de 1,8 % par année de 2001 à 2006, 
soit 156 000 travailleurs de plus, portant l’effectif 
à 1,8 million. Ce secteur a 81 000 travailleurs de 
moins que celui de la fabrication, qui est le plus 
grand secteur d’emploi, malgré la suppression de 
137 000 emplois durant la même période.

Pendant ce temps, les recettes d’exploitation des 
grossistes ont atteint 660,0 milliards de dollars 
en 2006, en hausse de 5,8 % par rapport à 2005. 
Bien que ce taux de croissance soit inférieur à 
celui de 2005 (7,1 %) et de 2004 (9,1 %), leurs 
marges bénéficiaires d’exploitation, exprimées en 
pourcentage des recettes d’exploitation totales, 
ont continué de croître.

En 2006, les grossistes ont profité d’une 
augmentation de la marge bénéficiaire 
d’exploitation de 4,7 %, en hausse par rapport à 
4,4 % en 2005. La croissance de l’investissement 
et des dépenses de consommation, jumelée à la 
vigueur du secteur de la construction, a contribué 
à la hausse des recettes et des bénéfices. La plus 
grande partie du magasinage se fait encore de 
façon traditionnelle, soit dans les magasins.

Bien que les ventes par Internet aient doublé 
en moins de cinq ans, ce type de magasinage 
demeure marginal puisqu’il représente moins 
de 2 % des recettes d’exploitation totales des 
entreprises du secteur privé.

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 379-0027.

Graphique 3.1  
PIB du commerce de détail et de gros
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Commerce de détai l  et  de gros

Les produits pour la maison en tête 
des articles vendus au détail

Si les habitudes de magasinage témoignent des 
intérêts des Canadiens, alors la maison en est le 
centre. En 2006, tous les groupes du commerce 
de détail, excepté les stations-service, ont 
déclaré des marges brutes (recettes d’exploitation 
totales moins coût des ventes) plus élevées, les 
détaillants spécialisés dans les marchandises 
pour la maison et le jardinage ayant enregistré 
des gains considérables. Les marges brutes 
des magasins de matériaux de construction 
spécialisés et de jardinage ont augmenté 
de 26,8 % pour atteindre 1,9 milliard de 
dollars, tandis que celles des magasins d’articles 
d’ameublement ont crû de 22,9 % pour s’établir 
à 2,7 milliards de dollars.

Entre-temps, les centres de rénovation et les 
quincailleries ont réalisé des marges brutes de 
6,0 milliards de dollars, les magasins d’appareils 
électroniques et d’électroménagers, 3,4 milliards 
de dollars, et les magasins de meubles, 
4,0 milliards de dollars. L’année a également été 
bonne pour les concessionnaires de véhicules 
automobiles d’occasion, de plaisance et de 

Graphique 3.2  
Recettes d’exploitation du commerce 
de détail hors magasin selon le groupe 
d’industrie, 2006

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0012.

Tableau 3.a   
Commerce de détail selon certains 
groupes de commerce

		  Revenus	 Dépenses	 Marges	 Bénéfices
		  d’exploi-	 d’exploi-	 brute	 d’exploi-
		  tation	 tation		  tation	
	 millions de $

Total	 413 802	 89 197	 110 284	 21 087
Automobiles  
	 neuves	 80 423	 9 446	 11 262	 1 816
Supermarchés	 65 299	 14 113	 16 067	 1 954
Marchandises  
	 diverses	 46 635	 10 476	 12 362	 1 886
Stations-service	 42 932	 4 442	 7 336	 2 894
Pharmacies et  
	 produits de  
	 soins  
	 personnels	 27 475	 7 290	 8 331	 1 042
Rénovation et  
	 quincailleries	 20 235	 4 886	 6 012	 1 126
Véhicules  
 	 d’occasion, de  
	 plaisance et  
	 pièces	 19 710	 4 322	 4 904	 583
Vêtements	 18 009	 7 571	 9 124	 1 553
Bière, vin  
	 et spiritueux	 14 814	 2 296	 6 588	 4 292
Dépanneurs et  
	 alimentation  
	 spécialisée	 14 148	 3 244	 3 728	 484

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0011.

pièces, dont la marge brute a bondi de 20,8 % 
pour totaliser 4,9 milliards de dollars.

Les stations‑service ont connu un repli de 
1,4 % comparativement à 2005 en raison de la 
croissance des coûts des produits. Leurs recettes 
d’exploitation ont crû de 8,9 % par rapport à 
2005 tandis que le coût des biens vendus a 
augmenté de 11,2 %.

Malgré cette croissance presque générale des 
marges brutes en 2006, les détaillants en magasin 
ont composé avec une hausse des dépenses 
d’exploitation de 9,5 % par rapport à 2005, pour 
un total de 89,2 milliards de dollars. Les dépenses 
d’exploitation représentaient 39,0 % des recettes 
d’exploitation pour les magasins d’articles 
d’ameublement, comparativement à 34,6 % 
en 2005. Pour les magasins de matériaux de 
construction spécialisés et de jardinage, le ratio 
est passé de 26,7 % à 29,9 %.

La main-d’œuvre représentait la moitié des 
dépenses d’exploitation. Les dépenses de 
location et de location à bail arrivaient au 
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Graphique 3.3  
Revenus des commerçants de gros

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 081-0005.

deuxième rang avec 12,0 %, en hausse de 12,7 % 
comparativement à 2005. En outre, la moitié 
des 18 groupes du commerce de détail ont 
déclaré une augmentation de 10 % ou plus des 
dépenses de publicité.

Les stations-service font encore une fois 
exception : ce sont les seuls détaillants à avoir 
déclaré une baisse des coûts de main-d’œuvre. La 
diminution de 16 % était en partie attribuable à 
la tendance croissante du paiement à la pompe.

Les tendances varient d’une 
province à l’autre

Les ventes totales des détaillants en magasin 
se sont chiffrées à 389,5 milliards de dollars 
en 2006, en hausse de 5,8 % comparativement 
à 2005, et les bénéfices d’exploitation ont 
progressé de 10 % en moyenne.

Dans les provinces de l’Ouest, la croissance 
des ventes et les profits dépassaient la moyenne 
nationale. En Alberta, les recettes se sont accrues 
de 15,4 % pour atteindre 55,9 milliards de 
dollars tandis que les bénéfices d’exploitation 
ont grimpé de 27,2 %. Ces derniers ont aussi 
fortement augmenté au Manitoba (23,5 %) 

et en Saskatchewan (21,5 %). En Colombie-
Britannique, où les dépenses d’exploitation 
étaient en hausse de 11,4 % par rapport à 2005, 
les bénéfices ont augmenté de 16,2 %.

Dernièrement, l’Ontario a affiché un retard 
au niveau national concernant les recettes du 
commerce de détail, celles-ci n’ayant augmenté 
que de 4,0 % en 2006. La hausse de 7,5 % des 
dépenses d’exploitation entraîne une diminution 
de 2,3 % des bénéfices d’exploitation. La seule 
autre province ayant enregistré une diminution 
était Terre-Neuve-et-Labrador (-9,6 %).

Le commerce de gros profite de 
conditions favorables 

Dans l’ensemble, les grossistes du Canada ont 
continué à tirer parti de divers facteurs favorables 
en 2006 : l’accroissement de l’investissement 
par les entreprises, la vigueur des dépenses de 
consommation, la croissance des importations de 
biens de consommation, les niveaux records de 
construction ainsi que les faibles prix de certains 
produits découlant de l’appréciation du huard. 

Les tendances provinciales relatives aux bénéfices 
d’exploitation des grossistes n’étaient pas les 
mêmes que celles des détaillants. Par exemple, 
tandis que l’Ontario arrivait derrière en ce qui 
concerne le commerce de détail, les grossistes 
de cette province ont profité d’une hausse de 
16,7 % des bénéfices d’exploitation en 2006, 
un pourcentage bien supérieur à la moyenne 
canadienne de 10,9 %.

Les grossistes de l’Ontario représentaient 42 % 
de l’ensemble des recettes d’exploitation. Leur 
marge brute moyenne de 21,6 % est au-dessus de 
la moyenne nationale de 19,1 %. Ce résultat est 
principalement attribuable à des marges élevées 
indiquées dans la vente pour l’habillement, les 
articles ménagers et personnels et le matériel de 
bureau et d’usage professionnel.

D’autres provinces ont affiché une croissance des 
bénéfices d’exploitation supérieure à la moyenne 
en 2006. Le Manitoba menait la marche avec une 
hausse de 51,6 %, suivi de la Nouvelle-Écosse 
(20,2 %) et de l’Alberta (16,0 %).

L’Île-du-Prince-Édouard (-22,8 %) et le 
Nouveau-Brunswick (-22,1 %) ont enregistré les 
baisses les plus prononcées de leurs bénéfices 
d’exploitation. La Saskatchewan a aussi affiché 
une diminution de ses bénéfices commerciaux de 
gros, en baisse de 8,9 % par rapport à 2005.
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À propos

Le magasinage transfrontalier n’a pas progressé 
comme le huard. En fait, le volume de ce 
type de magasinage est aujourd’hui très faible 
comparativement à l’afflux de visiteurs de la fin 
des années 1980, alors que le taux de change 
augmentait également.

Qu’on mesure le magasinage transfrontalier par 
le nombre de voyages automobiles de moins 
d’une journée, par les dépenses moyennes 
effectuées pendant ces voyages ou par le montant 
des achats en ligne, il reste néanmoins que les 
récentes progressions quant au total des ventes 
au détail enregistrées ont été minimes et que le 
phénomène a été presque inexistant à l’extérieur 
de l’Ontario.

Les voyages de magasinage des Américains au 
Canada ont chuté de 50 % (11,3 millions de 
voyages) depuis la remontée du huard en 2003. 
Cependant, les voyages automobiles de moins 
d’un jour des Canadiens aux États-Unis ont 
augmenté de 2,2 millions.

Les voyages d’une nuit et plus des Américains 
au Canada ont aussi diminué, mais cette baisse 

Magasinage transfrontalier marginal
a été contrebalancée en partie par un plus 
grand nombre de visiteurs d’outre-mer. La chute 
abrupte du nombre de voyages effectués par des 
Américains touche principalement l’Ontario, qui 
n’a jamais eu si peu d’arrivées depuis 1970.

Chaque mois, le nombre de voyages automobiles 
de moins d’une journée aux États‑Unis équivalait 
à 5,9 % de la population canadienne en 2007, 
comparativement à 5,5 % en 2002. Ces voyages 
avaient atteint un sommet de 17,6 % en 1991. 
Outre la sécurité accrue aux frontières et les 
prix élevés de l’essence, le vieillissement de la 
population, la croissance des grandes surfaces 
au Canada et une économie plus forte pourraient 
expliquer l’indifférence des Canadiens envers le 
magasinage transfrontalier.

Avec la hausse du huard, les véhicules neufs et 
d’occasion constituaient le segment le plus actif 
du magasinage transfrontalier. La valeur de cette 
activité, soit près d’un milliard de dollars en 
2007 ou cinq fois le niveau de 2002, équivaut 
cependant à moins de 2 % des achats annuels de 
véhicules des Canadiens.

Graphique 3.4  
Voyages de magasinage et taux de change, du Canada vers les États-Unis

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableaux 427-0005 et 176-0064.
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L’industrie de l’automobile change sans arrêt 
en raison de la hausse des prix de l’énergie et 
des préoccupations relatives au changement 
climatique. Pourtant, les habitudes d’achat de 
véhicules des Canadiens en 2007 ne semblent 
pas traduire ces préoccupations.

Dans la catégorie des camions (minifourgon
nettes, véhicules utilitaires sport, camions 
légers et lourds, fourgonnettes et autobus), 
les concessionnaires ont vendu un record de 
831 535 unités en 2007, en hausse de 3,5 % par 
rapport à 2006.

En tout, ils ont vendu 1,7 million de véhicules 
neufs en 2007, une augmentation de 1,5 % 
comparativement à 2006. Il s’agit du deuxième 
nombre en importance depuis le début de la 
compilation de ces statistiques en 1946.

C’est Terre-Neuve-et-Labrador qui a enregistré 
la plus forte croissance du nombre de véhicules 
automobiles neufs vendus en 2007, soit 16,8 %. 
L’Alberta, qui occupait la première place de la 
croissance des ventes depuis 2003, a affiché une 
croissance de 3,3 %.

Les types de véhicules achetés par les Canadiens 
ont changé au cours de la dernière décennie. 
Ainsi, les voitures comptaient pour 65 % des 
ventes en 1992, mais pour la moitié des ventes 
en 2007. Les 859 003 automobiles vendues 
représentaient une diminution de 0,5 % par 
rapport à 2006, une baisse touchant encore les 
traditionnels « trois Grands » de l’automobile 
en Amérique du Nord (General Motors, 
Ford et Chrysler). En 2007, ces fabricants 
d’automobiles représentaient 49,1 % des ventes, 
comparativement à 67,9 % en 2000.

Malgré l’augmentation du nombre de ventes, 
les 53,6 milliards de dollars consacrés à l’achat 
de véhicules neufs en 2007 par les entreprises 
et les ménages canadiens constituaient un 
léger repli (0,6 %) par rapport à 2006. Pour la 
première fois depuis 2001, le montant moyen 
consacré à l’achat d’un véhicule neuf a diminué 
par rapport à 2000 soit de 2,0 % pour passer de 
32 386 dollars en 2006 à 31 723 dollars en 2007.

Virage des ventes d’automobiles

Graphique 3.5  
Ventes de véhicules automobiles neufs, 2007

Source : Statistique Canada, produit no 11-621-MIF au catalogue.
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Tableaux

Tableau 3.1  Commerce interprovincial, par province et territoire, 2007
Ensemble des biens  

et des services
Biens Services

millions de dollars

Importations interprovinciales 302 105 . .
Terre-Neuve-et-Labrador 7 221 3 290 3 931
Île-du-Prince-Édouard 2 345 1 218 1 127
Nouvelle-Écosse 11 481 6 102 5 379
Nouveau-Brunswick 12 721 7 455 5 266
Québec 60 334 32 867 27 467
Ontario 82 520 51 468 31 052
Manitoba 16 801 9 652 7 149
Saskatchewan 17 945 9 102 8 843
Alberta 48 009 25 768 22 241
Colombie-Britannique 38 784 20 252 18 532
Yukon 744 302 442
Territoires du Nord-Ouest 2 059 903 1 156
Nunavut 950 429 521
Extérieur du Canada 189 137 52

Exportations interprovinciales 302 105 . .

Terre-Neuve-et-Labrador 9 342 8 345 997
Île-du-Prince-Édouard 1 113 713 400
Nouvelle-Écosse 7 097 4 273 2 824
Nouveau-Brunswick 8 780 6 077 2 703
Québec 57 146 34 035 23 111
Ontario 106 838 47 098 59 740
Manitoba 14 325 7 379 6 946
Saskatchewan 14 869 11 575 3 294
Alberta 52 614 35 173 17 441
Colombie-Britannique 28 532 13 599 14 933
Yukon 221 77 144
Territoires du Nord-Ouest 1 079 595 484
Nunavut 143 7 136
Extérieur du Canada 7 0 7

Note : Produit intérieur brut en termes de dépenses.
Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 384-0002.
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Tableau 3.2  Commerce de gros, ventes selon le groupe de commerce, 2003 à 2007
2003 2004 2005 2006 2007

millions de dollars

Ensemble des groupes de commerce 415 597,5 442 880,3 467 469,9 490 855,5 517 776,4
Produits agricoles 4 837,0 5 179,8 5 719,7 5 372,2 5 609,2
Produits alimentaires 72 646,6 73 668,8 75 069,1 77 119,3 81 589,0
Alcool et tabac 7 601,0 7 555,2 7 398,9 7 652,4 7 596,4
Habillement 9 260,8 8 733,0 9 006,1 9 019,8 9 377,6
Articles ménagers et personnels 25 954,9 27 773,5 30 024,0 30 769,1 33 005,2
Produits pharmaceutiques 24 921,8 28 624,0 30 285,4 32 299,2 34 865,1
Véhicules automobiles 72 286,5 72 632,7 73 251,8 75 439,7 77 001,3
Pièces et accessoires de véhicules automobiles 14 596,9 17 431,0 17 961,5 18 455,2 18 680,9
Matériaux de construction 31 207,4 35 605,3 39 687,1 42 997,3 45 330,3
Produits métalliques 11 273,5 14 883,2 16 072,5 17 711,1 17 774,9
Bois d’œuvre et menuiseries 10 814,1 13 832,8 13 762,0 13 222,6 12 894,5
Machines et fournitures 35 734,6 40 030,6 46 488,4 50 966,0 54 540,6
Ordinateurs et autres appareils électroniques 27 122,5 26 432,7 27 812,2 29 631,9 31 604,0
Matériel de bureau et d’usage professionnel 18 452,6 19 112,7 20 725,9 22 625,1 24 296,1
Autres produits 48 887,0 51 385,0 54 205,2 57 574,7 63 611,3

Note : Système de classification des industries de l’Amérique du Nord (SCIAN), 2002.
Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 081-0007.

Tableau 3.3  Commerce de gros, ventes par province et territoire, 2003 à 2007
2003 2004 2005 2006 2007

millions de dollars

Canada 415 597,5 442 880,3 467 469,9 490 855,5 517 776,4
Terre-Neuve-et-Labrador 2 211,5 2 285,0 2 405,2 2 595,5 2 973,0
Île-du-Prince-Édouard 497,0 592,2 544,5 448,5 478,4
Nouvelle-Écosse 6 688,2 6 456,4 6 642,1 6 582,8 6 748,8
Nouveau-Brunswick 4 527,8 4 683,5 4 838,1 4 859,1 5 075,9
Québec 78 702,8 84 488,2 89 192,5 91 973,0 96 762,7
Ontario 223 637,1 235 402,6 242 633,6 251 943,3 262 523,0
Manitoba 9 933,3 10 058,7 10 765,4 11 271,6 12 603,7
Saskatchewan 10 912,5 11 039,0 12 073,0 12 105,6 14 480,0
Alberta 39 967,0 44 965,6 52 266,0 59 073,4 61 725,1
Colombie-Britannique 38 165,5 42 364,8 45 447,4 49 328,3 53 547,7
Yukon 72,0 77,7 91,9 118,4 140,1
Territoires du Nord-Ouest 260,9 439,7 544,9 533,0 667,0
Nunavut 21,9 27,0 25,3 23,1 50,9

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 081-0007.
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Tableaux

Tableau 3.4  Ventes au détail en magasin selon certaines marchandises, 2002 à 2007
2002 2003 2004 2005 2006 2007

milliers de dollars
Total des marchandises vendues 320 372 749 332 027 040 347 703 971 367 182 509 390 635 726 413 384 210
Aliments1 51 657 937 53 903 751 56 652 229 59 473 338 62 132 248 65 057 277
Boissons non alcoolisées 3 983 295 4 171 140 4 487 664 4 652 653 4 985 585 5 285 446
Boissons alcoolisées 14 408 373 15 208 713 15 728 696 16 323 670 17 219 597 18 254 774
Articles de soins personnels, de santé et de 

beauté (non électriques)2 8 005 008 8 243 691 9 136 351 9 348 340 9 834 835 10 361 197
Lunetteries avec et sans ordonnance 1 234 260 1 220 881 1 299 106 1 327 230 1 427 845 1 519 217
Médicaments, vitamines et autres 

suppléments de santé3 16 258 706 17 689 289 18 847 652 19 865 191 21 759 867 23 956 879
Bagages et bijoux 2 669 784 2 729 653 2 922 966 2 965 483 3 324 691 3 439 557
Vêtements et accessoires 21 064 469 21 330 150 22 193 535 23 034 034 24 444 857 25 413 303
Chaussures 4 015 217 4 096 491 4 089 528 4 415 258 4 759 675 4 978 438
Meubles d’intérieur, appareils ménagers et 

appareils électroniques 20 830 879 21 968 969 23 216 362 24 370 225 26 310 634 27 833 964
Articles d’ameublement 7 615 669 7 905 124 8 388 694 8 831 770 9 659 818 10 774 704
Véhicules automobiles neufs 42 609 510 42 110 185 42 135 933 44 224 747 46 259 505 47 012 704
Véhicules automobiles d’occasion 20 921 130 19 211 016 18 939 461 19 171 846 20 283 142 21 782 208
Pièces et accessoires pour véhicules 

automobiles, recettes de main-d’ œuvre 
et recettes de location 13 904 854 14 949 971 15 524 002 16 721 968 17 788 682 18 562 228

Carburant pour véhicules automobiles 22 963 371 24 498 428 28 204 465 33 428 907 36 329 833 40 543 775
Huiles et additifs pour véhicules 

automobiles 756 394 826 626 811 850 856 575 988 814 1 004 925
Articles de table, articles de cuisine, 

batteries de cuisine et moules à cuisson 1 592 461 1 630 403 1 748 933 1 805 303 1 943 240 2 001 819
Produits d’entretien ménager, produits 

chimiques et produits de papier pour 
la maison 3 266 793 3 385 810 3 464 650 3 563 878 3 672 636 3 791 473

Autres fournitures pour la maison 1 918 349 2 022 554 2 073 350 2 110 729 2 249 110 2 253 256
Quincaillerie et matériel de rénovation 14 816 055 16 609 941 18 369 582 19 638 889 21 453 768 22 748 965
Produits, équipement et plantes pour 

pelouse et jardin 3 996 625 4 388 176 4 819 370 5 166 713 5 813 678 6 067 556
Articles de sport 3 836 514 3 881 883 3 844 770 3 958 831 4 218 088 4 346 877
Jouets, jeux et articles de passe-temps4 2 531 502 2 595 763 2 642 719 2 797 038 3 026 285 3 679 376
Tissus, fils et articles de couture et de 

mercerie 735 625 722 810 740 717 682 495 668 933 670 193
Fournitures pour artistes et d’artisanat 340 664 348 376 382 897 377 425 407 946 421 055
Médias préenregistrés5 1 757 464 1 830 651 1 940 899 2 068 737 2 073 218 2 036 142
Livres, journaux et autres périodiques 2 596 982 2 658 077 2 740 443 2 863 095 2 923 416 2 982 527
Instruments, pièces, accessoires et 

fournitures de musique 461 840 469 330 502 270 499 416 455 247 437 431
Véhicules de loisir 5 920 353 6 078 357 5 826 704 6 114 308 6 679 180 7 563 799
Nourriture, fournitures et accessoires pour 

animaux de compagnie 1 447 161 1 606 080 1 767 702 1 947 399 2 060 048 2 240 947
Produits du tabac et fournitures 8 091 879 8 882 966 8 844 281 8 540 035 8 294 852 8 144 689
Cadeaux, articles de fantaisie et souvenirs 1 555 145 1 401 010 1 297 702 1 200 563 1 347 984 1 357 834
Papeterie, fournitures de bureau, cartes, 

papier d’emballage et articles pour 
réceptions 2 814 674 3 105 829 3 329 898 3 534 022 3 659 177 3 760 354

Marchandises d’occasion et antiquités 1 353 210 1 400 177 1 394 336 1 471 636 1 651 632 1 833 107
Repas et repas légers 764 193 831 503 889 098 927 755 1 050 087 1 142 950

1. Exclut la nourriture pour animaux de compagnie, les repas et les repas légers.
2. Inclut le matériel et les fournitures de soins de santé à domicile.
3. Inclut les médicaments avec et sans ordonnance.
4. Inclut les jeux vidéo.
5. Inclut les disques compacts (CD), les vidéodisques numériques (DVD), les vidéocassettes et les bandes sonores préenregistrées (sauf 

location).
Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0018.
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Tableau 3.5  Commerce de détail, ventes selon le groupe de commerce, 2003 à 2007
2003 2004 2005 2006 2007

millions de dollars

Ensemble des groupes de commerce 331 143,4 346 721,5 366 170,7 389 485,1 412 037,3
Concessionnaires d’automobiles neuves 68 183,6 68 141,1 71 515,6 74 531,3 76 884,4
Concessionnaires de véhicules automobiles 

d’occasion, de plaisance et de pièces 14 393,9 14 559,2 15 301,4 17 286,5 18 673,8
Stations-service 29 951,3 33 363,8 38 356,8 41 753,3 46 387,6
Magasins de meubles 7 923,8 8 506,5 8 914,4 9 558,0 10 052,5
Magasins d’accessoires de maison 3 971,6 4 438,9 4 686,3 5 337,6 5 990,9
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 1 883,9 1 581,8 1 557,5 1 502,1 1 421,3
Magasins d’appareils électroniques et 

d’électroménagers 9 089,7 9 443,1 10 164,8 11 146,2 12 305,9
Centres de rénovation et quincailleries 14 595,2 16 597,8 18 220,7 20 121,3 21 412,7
Magasins de matériaux de construction 

spécialisés et de jardinage 4 316,0 4 372,8 4 340,4 4 640,9 5 057,1
Supermarchés 56 874,1 59 760,9 62 196,3 63 764,7 65 842,5
Dépanneurs et épiceries spécialisées 8 371,4 8 806,9 9 128,6 9 324,6 9 885,0
Magasins de bière, de vin et de spiritueux 13 293,7 13 789,8 14 343,9 15 095,1 16 140,0
Pharmacies et magasins de produits de soins 

personnels 21 266,6 22 769,3 23 642,7 26 055,0 28 249,4
Magasins de vêtements 14 567,1 15 311,6 16 069,3 17 226,6 18 247,5
Magasins de chaussures, d’accessoires 

vestimentaires et bijouteries 4 903,8 4 876,8 4 981,3 5 399,6 5 606,5
Magasins de marchandises diverses 40 011,0 42 123,7 43 758,4 46 497,7 48 590,8
  Grands magasins 20 800,8 21 849,9 x .. ..
  Autres magasins de marchandises diverses1 19 210,2 20 273,8 x .. ..
Magasins d’articles de sport, de passe-temps, de 

musique et librairies 8 676,1 8 831,4 9 379,3 9 994,3 10 553,9
Magasins de détail divers2 8 870,7 9 446,1 9 613,1 10 250,3 10 735,4

Note : Système de classification des industries de l’Amérique du Nord (SCIAN), 2002.
1. Inclut les clubs-entrepôts et hypermarchés et tous les autres grands magasins de marchandises diverses.
2. Inclut les fleuristes; les magasins de fournitures de bureau et les papeteries; les magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie 

et de souvenirs; les magasins de marchandises d’occasion; les animaleries et les magasins de fournitures pour animaux; les 
marchands d’œuvres d’art; les marchands de maisons mobiles; et tous les autres magasins de détail divers.

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0014.
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Tableau 3.6  Commerce de détail, ventes par province et territoire, 2003 à 2007
2003 2004 2005 2006 2007

millions de dollars

Canada 331 143,4 346 721,5 366 170,7 389 485,1 412 037,3
Terre-Neuve-et-Labrador 5 736,3 5 755,5 5 825,9 6 026,1 6 566,7
Île-du-Prince-Édouard 1 382,6 1 384,7 1 423,9 1 512,2 1 628,9
Nouvelle-Écosse 10 014,9 10 296,5 10 526,9 11 162,5 11 636,1
Nouveau-Brunswick 7 826,8 7 962,7 8 326,1 8 813,7 9 318,4
Québec 75 325,7 78 517,9 82 532,5 86 708,9 90 663,3
Ontario 125 122,5 129 085,8 135 320,6 140 807,8 146 252,3
Manitoba 10 953,2 11 691,6 12 381,3 12 869,6 14 008,0
Saskatchewan 9 858,1 10 259,4 10 796,1 11 494,8 12 984,0
Alberta 39 317,8 43 371,6 48 493,0 55 941,8 61 159,8
Colombie-Britannique 44 421,0 47 216,6 49 286,3 52 837,1 56 365,4
Yukon 421,6 414,0 433,9 451,3 500,3
Territoires du Nord-Ouest 529,9 532,1 574,8 599,5 679,1
Nunavut 232,9 233,2 249,2 259,8 275,0

Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0014.

Tableau 3.7  Commerce de détail hors magasin, estimations financières selon le groupe de 
commerce, 2006

Ensemble  
des détaillants 
hors magasins

Entreprises de 
télémagasinage 
et de vente par 

correspondance

Exploitants de 
distributeurs 

automatiques

Marchands de 
combustible

Autres 
établissements 
de vente directe

milliers de dollars

Total des revenus d’exploitation 13 376 734 4 449 763 637 910 6 713 235 1 575 826
Ventes de produits pour la revente 12 515 771 4 072 459 613 020 6 505 486 1 324 806E

Stocks d’ouverture 654 526 374 656 39 470 120 001 120 399
Achats 9 300 495 2 752 126 286 605 5 508 519 753 245
Stocks de clôture 606 962 337 248 31 963 123 669 114 083
Coûts des biens vendus 9 348 058 2 789 534 294 112 5 504 851 759 561
Total des dépenses d’exploitation 3 278 056 1 381 866 306 854 900 163 689 173
Total de la rémunération du travail 1 122 475 335 059 143 164 399 112 245 139

Note : Système de classification des industries de l’Amérique du Nord (SCIAN), 2002.
Source : Statistique Canada, CANSIM : tableau 080-0012.


