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ENTENDU À LA RADIO ET VU À LA TÉLÉ
Radiodi�usion et télédi�usion, 2020

La Subvention salariale d’urgence du Canada représente 87 % de toutes les subventions
versées aux radiodi�useurs et aux télédi�useurs pendant la pandémie de COVID-19.

Télévision payante et spécialisée Radio Télévision privée 

Subventions liées à la COVID-19

64,9 % 74,4 % 35,1 %
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Total Local Nationale
Ventes de temps d’antenne
(en milliards $)

181,5 millions

Nouvelles Téléréalité Jeux-questionnaires 

51,7 millions736,6 millions

Quelle est la valeur de votre temps?
Total des recettes publicitaires

Combien coûtent vos émissions favorites? 
Total des dépenses de programmation et de production2

Source : Statistique Canada, Enquête sur la radiodi�usion et la télédi�usion, 2020.

ISBN : 978-0-660-38361-3  |  Numéro au catalogue : 11-627-M

1. Représente le nombre de titulaires de licences qui ont déclaré avoir reçu au moins une subvention gouvernementale liée à la COVID-19.
2. Comprend les programmes acquis par des producteurs indépendants, d’autres stations, des sociétés de production a�liées ou des programmes d’émissions de télévision.
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Télévision
privée 

Télévision
payante et
spécialisée 

1,29 milliard

1,02 milliard

(baisse de 17,4 % par rapport à 2019)

(baisse de 14,6 % par rapport à 2019)

Télédi�usion

97,0 millions de dollars
en subventions totales 

des titulaires
de licences1

des titulaires
de licences

des titulaires
de licences

81,6 millions de dollars
en subventions totales 

30,8 millions de dollars
en subventions totales 

Les recettes publicitaires des stations 
de radio privées (ventes de temps 
d’antenne) ont baissé de 23,5 % en 
2020 pour atteindre leur niveau le plus 
bas depuis 2013.


