Editeurs de journaux, 2024
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Les revenus d'exploitation des éditeurs de journaux canadiens poursuivent leur baisse
en 2024

Les revenus d'exploitation des éditeurs de journaux canadiens ont diminué pour se chiffrer a 1,6 milliard de dollars
en 2024, en baisse de pres d'un cinquiéme (-17,9 %) par rapport a 2022, la derniére année ou I'Enquéte sur les
industries de services : éditeurs de journaux a été menée. Cette diminution a été plus prononcée que celle
observée de 2020 a 2022, lorsque les revenus d'exploitation avaient reculé de 7,3 %.

Les ventes publicitaires, qui représentent la plus grande source de revenus des éditeurs de journaux, ont affiché
une baisse de plus d'un quart (-26,1 %) par rapport a deux ans plus t6t et se sont établies a 722,8 millions de
dollars en 2024. Des baisses importantes ont été observées tant pour les ventes de publicité imprimée que pour les
ventes de publicité numérique.

De 2022 a 2024, les ventes de publicité imprimée ont diminué d'un peu plus d'un tiers (-34,3 %) pour se chiffrer
a 407,7 millions de dollars. Les ventes de publicité numérique, qui ont été une source de croissance pour l'industrie
pendant la majeure partie des 10 précédentes années, ont quant a elles diminué de 11,9 % pour s'établir
a 315,1 millions de dollars.

Les ventes de diffusion ont reculé de 7,6 % par rapport a 2022 pour se chiffrer a 541,1 millions de dollars en 2024.
Méme si les ventes de diffusion de journaux numériques ont augmenté de 4,0 % de 2022 a 2024, les ventes de
diffusion des journaux imprimés ont affiché une baisse de 49,9 millions de dollars, qui s'explique principalement par
un recul de 11,0 % des ventes de diffusion des quotidiens imprimés.

Les dépenses d'exploitation sont demeurées une préoccupation importante pour les éditeurs de journaux en 2024,
les entreprises ayant pris des mesures visant a réduire les colts, dans un contexte de diminution des revenus.
Comme les dépenses d'exploitation (-19,1 %) ont diminué davantage que les revenus d'exploitation (-17,9 %)
de 2022 a 2024, la marge bénéficiaire d'exploitation de l'industrie a légérement augmenté pour passer de 1,9 %
en 2022 a 3,2 % en 2024.

De 2022 a 2024, les éditeurs de journaux ont réduit de 17,6 % leurs dépenses en salaires, traitements,
commissions et avantages sociaux, les faisant passer a 655,7 millions de dollars, ce qui représentait 42,0 % des
dépenses totales de l'industrie.

De nombreux éditeurs de journaux ont également réduit leurs activités d'impression, et certains ont adopté un
modéle entierement numérique. Cette approche, en plus de la diminution des colts du papier journal en 2024, a
permis a l'industrie de réduire ses dépenses d'impression.

Regard vers l'avenir
L'industrie continue d'étre confrontée a des pressions liées a la baisse des revenus des ventes de publicité et des
ventes de diffusion, ainsi qu'a I'évolution des habitudes de consommation, dans un contexte de concurrence avec

d'autres plateformes en ligne.

Les estimations de 2026, dont la diffusion doit avoir lieu en 2027, rendront compte des difficultés persistantes que
rencontre l'industrie.

Note aux lecteurs

Vous trouverez ces données et d'autres données liées aux secteurs des arts, de la culture, du patrimoine et du sport sur le portail
Statistiques sur la culture.
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maintenant accessible.
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